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Fort de son succès américain, le programme de gestion de la myopie 
Brilliant FuturesMC de CooperVision prend une expansion mondiale 

 
Royaume-Uni, Russie, Espagne, Portugal, Canada, Corée du Sud et Taïwan  

Adopter l’approche globale 
 
SAN RAMON, Californie, le 3 décembre 2020 - Moins d’un an après avoir lancé aux États-Unis 
son programme de gestion de la myopie Brillant FuturesMC, dont la pierre angulaire est la lentille 
cornéenne MiSightMD 1 day, CooperVision étend maintenant son approche globale à de 
nombreux pays, dont le Royaume-Uni, la Russie, l’Espagne, le Portugal, le Canada, la Corée du 
Sud et Taïwan. Ce faisant, elle aspire à mettre en place une nouvelle norme de soins en créant 
un environnement optimal pour l’observance, la satisfaction, les résultats cliniques et la fidélité à 
long terme. 
 
« Dans plusieurs années, je pense que nous considérerons la fin de 2020 comme un point 
d’inflexion dans le mouvement mondial de gestion de la myopie », a déclaré Dan McBride, 
président de CooperVision. « Jamais auparavant il n’y a eu un tel élan, dû en grande partie aux 
investissements substantiels que CooperVision réalise dans la science fondée sur les données 
probantes, les produits innovants et l’éducation complète en matière de gestion clinique et 
pratique sous la forme de Brilliant FutresMC. En partenariat avec les communautés de 
l’optométrie, de l’ophtalmologie et de la santé pédiatrique, nous avons une réelle opportunité de 
changer la vie d’innombrables enfants pour les décennies à venir. » 
 
Brillant FuturesMC a attiré une forte participation lors de son déploiement sélectif aux États-Unis, 
avec plus de 1 500 professionnels des soins de la vue désormais certifiés pour l’utilisation de 
MiSightMD 1 day. Les lentilles cornéennes sont les premières et les seules lentilles cornéennes 
souples approuvées* par la Food and Drug Administration des États-Unis pour ralentir la 
progression de la myopie chez les enfants qui, au début du traitement, sont âgés de 8 à 12 ans1. 
Au cours des dernières semaines, une campagne publicitaire nationale axée sur les parents et 
mettant en scène l’entrepreneure et l’actrice Sarah Michelle Gellar - que l’on croit être la plus 
grande initiative mondiale de sensibilisation des consommateurs à la gestion de la myopie - a 
contribué à accélérer l’adoption. 
 
Afin de consolider ce succès, Brillant FuturesMC fait son entrée dans les pays où MiSightMD1 day 
était auparavant disponible, comme au Royaume-Uni en octobre. Indie Grewal, optométriste et 
président de la British Contact Lens Association (BCLA), affirme que la gestion de la myopie « a 
le potentiel de révolutionner les résultats cliniques et peut nous permettre de changer la trajectoire 
de la myopie infantile dans la pratique. » Le programme sera également présenté ce mois-ci en 
Espagne et au Portugal, qui sont actuellement des marchés MiSightMD 1 day. 
 
Au Canada, où la prescription de MiSightMD 1 day n’a cessé de croître au cours des dernières 
années, le programme Brilliant FuturesMC est devenu disponible la semaine dernière. Une étude 
pilote menée par le Centre for Ocular Research & Education (CORE), l’École d’optométrie et des 
sciences de la vision de l’Université de Waterloo et l’Institut national canadien pour les aveugles 
a déterminé que près de 30 % des enfants canadiens âgés de 11 à 13 ans sont myopes2. 
 



De même, le programme est lancé dans les pays en même temps que la première disponibilité 
de MiSightMD 1 day. En Russie, cela coïncide avec la nouvelle approbation de MiSightMD 1 day 
en tant que lentille cornéenne thérapeutique et englobe les médias numériques et la tenue 
d’événements virtuels destinés aux professionnels de la vue qui ont débuté fin octobre. La lentille 
est nouvellement approuvée en Corée du Sud pour ralentir la progression de la myopie, le 
lancement du programme débutant en novembre. 
 
Brillant FuturesMC a été dévoilé à Taiwan fin septembre, où MiSightMD 1 day est devenu le premier 
produit approuvé par la Food and Drug Administration de Taiwan pour contrôler la progression 
de la myopie chez les enfants. On estime que la myopie touche environ 960 000 élèves taïwanais 
des écoles primaires et secondaires3.  
 
Faire progresser la gestion de la myopie en Chine 
 
En Chine, la myopie a augmenté à un rythme important ces dernières années. Alors que 
seulement 4,7 % des enfants de moins de sept ans sont myopes4, la prévalence grimpe jusqu’à 
80 à 90 % lorsqu’ils atteignent 18 ans5. Il est tout aussi inquiétant de constater une augmentation 
de 11,7 % de la myopie rien qu’en 2020 chez les enfants et les adolescents, dont 15,2 % chez 
les élèves du primaire6.  
 
À la mi-octobre, le Centre d’évaluation des dispositifs médicaux de la National Medical Products 
Administration (NMPA) de Chine a accordé le statut d’examen prioritaire à la demande 
d’approbation de MiSightMD 1 day de CooperVision. En plus de garantir une évaluation plus rapide 
de la demande, le statut prioritaire offre aux représentants des entreprises davantage de 
possibilités d’interagir avec les experts médicaux qui évaluent les données de sécurité et 
d’efficacité de MiSightMD 1 day. 
 
« Nous connaissons une remarquable reprise en reconnaissant que la simple correction de la 
myopie ne suffit pas, en particulier lorsque nous disposons maintenant de technologies 
éprouvées pour gérer et aider à contrôler sa progression », a déclaré M. McBride. « Il reste 
beaucoup à faire pour faire de la gestion de la myopie la norme des soins. Grâce aux avancées 
telles que Brilliant FuturesMC et les contributions d’autres innovateurs, professionnels de la santé, 
fonctionnaires et associations professionnelles partageant les mêmes idées, cet objectif est 
clairement défini. »  
 

# # # 
 
 
* Indications d’utilisation aux États-Unis : Les lentilles cornéennes souples (hydrophiles) destinées au port quotidien 
MiSightMD 1 day (omafilcon A) sont recommandées pour la correction de l’amétropie myopique et pour ralentir la 
progression de la myopie chez les enfants aux yeux sains qui, au début du traitement, sont âgés de 8 à 12 ans et 
souffrent d’une réfraction de -0,75 à -4,00 dioptries (équivalent sphérique) avec un astigmatisme de ≤ 0,75 dioptrie. La 
lentille doit être jetée après l’utilisation. 
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À propos de CooperVision  
CooperVision, une division de CooperCompanies (NYSE :COO), est l’un des principaux fabricants de 
lentilles cornéennes souples au monde. L’entreprise produit une gamme complète de lentilles cornéennes 
souples à remplacement mensuel, aux deux semaines et journalier, qui se caractérisent par des matériaux 
et des optiques de pointe, ainsi que des lentilles rigides perméables au gaz de qualité supérieure pour 
l’orthokératologie et la sclérose. CooperVision a une longue tradition de gestion des problèmes de vision 
les plus difficiles, comme l’astigmatisme, la presbytie, la myopie infantile et les cornées hautement 
irrégulières. Elle offre également la gamme la plus complète de lentilles sphériques, toriques et multifocales 
sur le marché. Grâce à une combinaison de produits novateurs et d’un soutien ciblé aux praticiens, 
l’entreprise apporte une perspective rafraîchissante au marché, créant ainsi de réels avantages pour les 
clients et les utilisateurs de lentilles. Pour en savoir plus, visitez www.coopervision.com. 
 
À propos de CooperCompanies  
CooperCompanies (« Cooper ») est une entreprise internationale de matériel médical cotée en bourse sur 
NYSE (NYSE:COO). Cooper exerce ses activités par l’entremise de deux unités opérationnelles, 
CooperVision et CooperSurgical. CooperVision apporte un point de vue rafraîchissant sur les soins de la 
vue en s’engageant à élaborer une vaste gamme de produits de grande qualité pour les utilisateurs de 
lentilles cornéennes et en offrant un soutien ciblé aux praticiens. CooperSurgical s’est engagée à faire 
progresser la santé des femmes, des bébés et des familles grâce à sa gamme diversifiée de produits et de 
services axés sur les appareils médicaux, la fertilité et la génomique. Cooper, dont le siège social est situé 
à San Ramon, en Californie, compte plus de 12 000 employés et ses produits sont vendus dans plus de 
100 pays. Pour en savoir plus, visitez www.coopercos.com.  
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